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Interpretacja przepiséw Rozporzdzenia Ministra Finanséw z dnia 3 kwietnia 2009r. w
sprawie posgpowania podmiotow prowadzcych dziatalnagé w zakresie pdrednictwa w
zbywaniu i odkupywaniu jednostek uczestnictwa lubyttutow uczestnictwa (Dz. U. Nr 62,
poz. 507).

l. Zakres podmiotowy Rozporadzenia:

1) Tryb i warunki postpowania towarzystw funduszy inwestycyjnych;

2) Tryb i warunki posfpowania podmiotow, o ktdrych mowa w art. 32. ust. 2
ustawy z dnia 27 maja 2004r. o funduszach inwegtych (Dz. U. Nr 146,
poz. 1546 z p#én. zm.) — dystrybutorzy jednostek uczestnictwa figny
inwestycyjnych.

Rozporadzenie nie obejmujbezpdredniej dystrybucji jednostek uczestnictwa przemiisz
w postaci wptat bezpoednich dokonywanych przez uczestnikéw funduszy tasmych
rachunkéw bankowych.

Il. Ocena Klienta.
1) Badanie adekwatnéci i odpowiednicsci.

Na gruncie Rozpaydzenia regulacje dotygze przeprowadzenia oceny adekwatno
znajdup sic w 8 11 Rozporadzenia, natomiast regulacje dotyce przeprowadzania oceny
odpowiednidci znajduj sic w 8 27 Rozporzdzenia. Przedmiotem oceny adekwatngest
ustalenie, czy klient posiada wiedz doswiadczenie nieziine do tego, aby zdawaobie
sprawe z ryzyka zwizanego z oferowanymi produktami lub ustugami. Pmaepdzenie
oceny ma na celu ustalenie czy dana ustuga (rode@stycji) jest odpowiednia dla klienta.
Natomiast przedmiotem oceny odpowieduiojest ponadto zbadanie sytuacji finansowej
klienta oraz ustalenie jego celéw inwestycyjnychré& ma na celu uzyskanie informaciji
pozwalajcych na przygotowanie rekomendacji dla klienta uwdgjajacej jego potrzeby i
sytuacg.

2) Test adekwatnéci (8 11 Rozporadzenia).

Pytania testowe powinny stanéwiodstaw do miarodajnej oceny poziomu wiedzy i
doswiadczenia potencjalnego klienta. Informacje odimer od klienta na podstawie § 11
Rozporadzenia powinny b§ wiasciwe dla okrélonego rodzaju oferowanego Iub
wymaganego produktu lub ustugi, a zatem powinnyglydniac specyfile roznych rodzajow
i typdw funduszy inwestycyjnych, charakteryamjch s¢ odmienmn polityka inwestycyjm i
stopniem ryzyka inwestycyjnego orazzmng perspektyw czasow oshgniccia zyskow z
inwestycji w dany fundusz.



3) Kiedy nalery dokona¢ oceny klienta.

Obowizek dokonania oceny klienta, o ktérej mowa w 8§ b¥pdradzenia powinien by
dokonany przed zi@niem pierwszego zlecenia nabycia. Okmaki wynikajace 8 11
Rozporadzenia powinny zosta wykonane rownig w przypadku skladania zleteza
posrednictwem telefonu lub Internetu, jak réwhnie przypadku innej formy sktadania zléce
na odlegté¢, ktéra umaliwia przeprowadzenie testu réwnolegle zezelem zlecenia. W
przypadkach, gdy wykonanie tych obawkéw bytloby technicznie niembwe podmiot
powinien poinformowé klienta, ze w przypadku wybrania takiej formy sktadania zteae
bedzie ono traktowane jako zlecenie z wo#nej inicjatywy klienta.

8 11 Rozposdizenia wymaga odebrania od klienta informacji pdajweych na
dokonanie oceny, czy rodzaj inwestycji jest odpalmiedla danego klienta. Zatem oceny
naleey dokona& przed zigeniem pierwszego zlecenia ngmijacego po zmianie polityki
inwestycyjnej danego funduszu oraz w przypadku, igégnt dokonuje reinwestycji. Ocena
klienta powinna zostatakze dokonana w przypadku zknia przez klienta zlecenia otwarcia
rejestru, w sytuacji gdy otwiera rejestr, a ppste nabywa jednostki uczestnictwa poprzez
dokonywanie bezpgoednich wptat na rachunek funduszu.

II. Informacje przekazywane klientowi (8 4 Rozporadzenia).

Informacje powinny zosta przekazane klientowi przed zeniem przez niego
zleceniadwiadczeniem ustugi nieodptatnego doradztwa inwegtygo. Obowdzek zostanie
wykonany, jeeli klient zostanie poinformowany o podmiociéwiadczonej ustudze przed
pierwszym skorzystaniem z danej ustugi. Ponadt@grzolejnym zleceniem w przypadku
zmian w informacjach, o ktérych mowa w 8§ 4 Rozpdeenia.

Informacja o kosztach i optatach (8 4 ust. 3 Rozporgdzenia).

Rozporadzenie na podstawie 8§ 4 ust. 3 pkt 1 wymaga ptaedsnia klientowi
informacji o kosztach i optatach zgianych zeswiadczon ustugy, ktora to informacja
powinna by przekazana w rozbiciu na poszczegdllne pozycje.a€rn to konieczrio
ujawnienia jaka o®¢ prowizji przekazywana jest na rzecz poszczegolngodmiotow
uczestniczcych w przygciu i realizacji ztaonego przez klienta zlecenia. Obargk ten
obejmuje wszystkie koszty jakie klient ponosi bezpdnio. Obejmuje to rownieujawnienie
przez dystrybutora prowizji jakotrzymuje od TFI — jgeli to wynagrodzenie stanowi koszt
klienta.

V. Problematyka zleca ztozonych z wyhcznej inicjatywy klienta.

Zlecenia skladane z wgknej inicjatywy klienta to wszystkie te sytuacjektorych nie
jest maliwe dokonanie oceny adekwatod danej ustugi dla klienta, albozelana ustuga
wykracza poza zakres ustug uznanych na podstavkendoej oceny za odpowiednie dla
danego klienta. Ze zleceniem sktadanym zaeamhej inicjatywy klienta nie ddziemy miel
do czynienia w przypadku sktadania kolejnego zleceotycacego tego samego rejestru, w
przypadku gdy pierwsze zlecenie dotyoz tego rejestru nie byto traktowane jako zlecenie
wytacznej inicjatywy klienta. Roéwnie jako zlecenie z wykznej inicjatywy klienta nie
nalezy traktowa zlecenia ztaonego w przypadku, gdy stanowi ono odpowied zachte do
jego dokonania, adresowanv taki sposobze zackta ta byta skierowana do konkretnej
zindywidualizowanej osoby (np. poprzez telefon, ma#). Z tego kegu mog@ zosta



wytaczone jedynie tego rodzaju przekazy, ktére ni@adresowane do konkretnej osoby, ale
do ogétu, potencjalnego odbiorcy samego przekapu Kampania reklamowa w prasie czy
TV). Decyduje zatem charakter zgth oraz zamiar klienta — czy przychodzi on 46
Zlecenie, gdy zaproponowano mu to w formie beZpadnio skierowanego do niego

komunikatu, z ktérego dowiedzialesd skierowanej do niego ofercie, czy taka sytuacja
nie miata miejsca.

V. Klient profesjonalny na zadanie.

Klientem profesjonalnym rradanie mae zosté kazdy podmiot niewymieniony w 8 1 pkt
7 lit a —m Rozporgdzenia.

Klientem profesjonalnym me zosta podmiot na pisemnedanie jeeli posiada wiedgi
dodwiadczenie pozwalage na podejmowanie wida@iwych decyzji inwestycyjnych oraz
wiasciwa ocere ryzyka zwiazanego z tymi decyzjami.

Podmiot powinien dokotatakiej oceny klienta miarodajnie bagajjego wiedz i
doswiadczenie.



